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Ćwiczenia: Wielokryterialny charakter 
badań geomarketingowych; kryteria i 
narzędzia oceny lokalizacji; 
identyfikowanie potencjalnych konfliktów 
przestrzennych, mocnych i słabych stron 
lokalizacji i obszarów Wyznaczanie stref 
zasięgu i dostępności obiektów w 
przestrzeni - routing. Przestrzenna analiza 

konkurencji z wykorzystaniem VGI 

(Volunteer Geographic Information). 

Ocena potencjału otoczenia obiektów-
sprzężenia zwrotne występujące w 
przestrzeni. Modelowanie potencjalnych 

lokalizacji obiektów


